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Richtlinien der Fachhochschule Siidwestfalen
zum Studiengangsmarketing im Franchising

Der Bildungspartner (Franchisenehmer) ist im Rahmen der Kooperation mit der
Fachhochschule Stdwestfalen zustandig fur die Bewerbung des Studiengangs nach aufien.

Dabei hat dieser zu gewdhrleisten, dass samtliche Marketingmafnahmen und -materialien
den Vorgaben, Richtlinien, Grundsatzen und dem Corporate Design der Hochschule
entsprechen. Eine entsprechende Abstimmung und Koordination betrifft insbesondere die
wesentlichen Begrifflichkeiten und Darstellungen des Studiengangs.

Die Bewerbung des Studiengangs hat auf der Grundlage sachlicher Informationen zu
erfolgen. So darf der Studiengang grundsétziich nur so bezeichnet werden wie er akkreditiert
ist. Die Art der Zusammenarbeit der Kooperationspartner muss so verdeutlicht werden, dass
nach aulien erkennbar ist, dass es sich um einen Studiengang der Fachhochschule
Sudwestfalen handelt, der bei dem Bildungspartner unter der Verantwortung und Kontrolle
der Kooperationshochschule durchgefihrt wird.

Vor Einbindung des Logos der Fachhochschule Stdwestfalen und ggf. der Akkreditierungs-
agentur, die den Studiengang akkreditiert hat, ist Ricksprache mit der Fachhochschule
Sudwestfalen zu nehmen. Soweit nicht ausdriicklich genehmigt, darf eine Verwendung des
Logos nicht erfolgen.

Die Bewerbung der Méglichkeit, die Studiendauer durch Anerkennung von Leistungen zu
verklrzen, ist mit der Fachhochschule Studwestfalen abzustimmen.

Die Autorisierung der Marketingmafnahmen und -materialien erfolgt tber das Dezernat 2
— Hochschulplanung — der Fachhochschule Stdwestfalen. Soweit erforderlich wird eine

Beurteilung anderer Fachdezernate einbezogen. In Fragen Ubergeordneter Bedeutung
erfolgt von hier aus eine Abstimmung mit der Hochschulleitung.
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